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Аннотация 
ВВЕДЕНИЕ. Сегодня SMM-стратегии являются эффективным инструментом продвижения 
не только в сфере бизнеса, но и журналистского текста. Предмет исследования – инстру-
менты продвижения новостного телеканала в социальной сети «ВКонтакте». Цель исследо-
вания – на примере анализа SMM-стратегии аккаунта «Россия-1» выявить особенности про-
движения новостных телеканалов в социальной сети «ВКонтакте». Внимание сосредоточе-
но на инструментах продвижения, используемых телеканалом. Систематизированы выяв-
ленные инструменты и наглядно показан результат их применения. Результаты, полученные 
в ходе исследования, могут быть полезны для организации работы SMM-специалистов для 
повышения эффективности работы редакций СМИ. МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ. Материа-
лами исследования послужили публикации в социальной сети «ВКонтакте» в аккаунте но-
востного телеканала «Россия-1» за период с 1 по 31 декабря 2022 г. Основными методами 
исследования стали: описание, анализ, наблюдение, сравнение, анализ контента. РЕЗУЛЬ-
ТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ. Рассмотрены инструменты продвижения и определена их зна-
чимость в продвижении аккаунта телеканала в социальной сети «ВКонтакте». Изложено 
практическое применение каждого инструмента. ЗАКЛЮЧЕНИЕ. Полученные выводы да-
ют возможность пользователям познакомиться с возможностями социальной сети и помо-
гают разработать индивидуальную стратегию его использования. 
Ключевые слова: ВКонтакте, маркетинг в социальных сетях, продвижение, социальные 
сети, телеканал «Россия-1», новостные аккаунты, стратегия продвижения 
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Abstract 
INTRODUCTION. Nowadays SMM strategies are an effective tool for promoting not only busi-
ness, but also journalistic text. The subject of the study is tools for promoting a news TV channel 
on the social network VKontakte. The purpose of the proposed study is to use the example of ana-
lyzing the SMM strategy of the “Russia-1” account to identify the features of promoting news TV 
channels on the social network “VKontakte”. Attention is focused on the promotion tools used by 
the TV channel. The authors systematize the identified tools and clearly show the results of their 
use. The results obtained during the study may be useful for organizing the work of SMM special-
ists to improve the efficiency of media editorial offices. MATERIALS AND METHODS. The re-
search materials were publications on the social network “VKontakte” in the account of the news 
channel “Russia-1” for the period from December 1 to December 31, 2022. The main research me-
thods were: description, analysis, observation, comparison, content analysis. RESEARCH RE-
SULTS. Promotion tools are considered and their importance in promoting a TV channel account 
on the social network VKontakte is determined. The article outlines the practical application of 
each tool. CONCLUSION. The findings enable users to get acquainted with the capabilities of the 
social network and help develop an individual strategy for its use. 
Keywords: VKontakte, Social Media Marketing, promotion, social networks, TV channel “Rus-
sia-1”, news accounts, promotion strategy 
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ВВЕДЕНИЕ 
 
Возможности социальных сетей значи-

тельно возросли. В последнее время наи-
большую популярность принимает социаль-
ная сеть «ВКонтакте». «ВКонтакте» – это раз-
нообразный базис возможностей для про-
движения не только малого и среднего биз-
неса, но и новостных телеканалов, которые 
развивают свои цифровые проекты и расши-
ряют публику. Дополнительные инструмен-
ты позволяют интернет-аудитории своевре-
менно получать необходимую информацию. 
Аудитория может самостоятельно отбирать 
новости и активно участвовать в работе про-
ектов – от простых обсуждений до размеще-
ния собственных видеоматериалов и отстаи-

вания личного мнения в решении важных 
социальных проблем. 

Социальные сети становятся надёжным 
инструментом продвижения средств массо-
вой информации, включая и телевидение. 
Важным направлением в организации этого 
процесса становится выстраивание работы с 
аудиторией – активно используются видео от 
зрителей канала; различного рода кастинги 
среди телезрителей; обратная связь, органи-
зованная на страницах СМИ в социальных 
сетях. Благодаря организации обратной связи 
редакции СМИ и телеканалов, в частности, 
имеют возможность реагировать на запросы 
аудитории и учитывать при формировании 
контента. Следует заметить, что социальные 
сети чаще дублируют уже имеющиеся ново-
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сти, в связи с чем становится важной «пере-
упаковка» этих новостей под функционал 
каждой интернет-платформы. Такая адапта-
ция позволяет подписчикам быстро ориенти-
роваться в потоке информации, увеличивает 
посещаемость групп в социальных сетях, что 
прямо пропорционально влияет на интерес к 
самому СМИ. В связи с чем актуальность на-
шей работы не вызывает сомнений. Цель ис-
следования – выявление особенностей про-
движения новостных телеканалов в социаль-
ной сети «ВКонтакте». 

Степень научной разработанности те-
мы. Работы, затрагивающие в той или иной 
степени тему нашего исследования, можно 
разделить на две группы. К первой, на наш 
взгляд, стоит отнести труды исследователей, 
рассматривающих понятие SMM в целом, 
выделяющие его задачи и авторов, анализи-
ровавших продвижение в социальной сети 
«ВКонтакте». Третью группу составляют ра-
боты, раскрывающие связь социальных се-
тей, SMM и журналистики. 

Такие исследователи, как Д. Фоллс и  
Э. Декерс дают в своих исследованиях обос-
нование термина SMM. Книгу «Маркетинг в 
социальных медиа. Просто о главном» мож-
но назвать обобщением практического опыта 
авторов и руководством для выстраивания 
стратегии развития бизнеса с помощью мар-
кетинга в социальных сетях. Её основные 
положения актуальны и сегодня: описанные 
методы и инструменты, позволяющие задей-
ствовать возможности социальных медиа, 
эффективны и в настоящее время. По мне-
нию авторов, социальные медиа становятся 
обязательным атрибутом современной жиз-
ни, со временем их популярность будет 
только возрастать, в связи с чем любая ком-
пания, претендующая на успех, должна нау-
читься работать с ними [1]. Л.А. Браславец 
анализирует особенности функционирова-
ния интернет-сервисов социальных сетей в 
качестве СМИ1. Обзор определений термина 
“Social Media Marketing” представлен в рабо-
те Б.Т. Гурцкой и П.А. Меренковой, здесь же 
авторы акцентируют внимание на организа-
                                                                 

1 Браславец Л.А. Интернет-сервисы социальных 
сетей в современной системе средств массовой инфор-
мации: дис. ... канд. филол. наук. Воронеж, 2010. 169 с.  

ции работы SMM-специалиста: необходимые 
умения и навыки, особенности SMM-прод- 
вижения [2]. М.П. Прохорова и Т.Е. Лебедева 
рассматривают возможности продвижения 
компании средствами соцсети «ВКонтакте», 
для чего обращаются к функциональному 
потенциалу ВК и предлагают алгоритм дей-
ствия для реализации данной цели (продви-
жение компании. – Примечание авторов.  
С. С., А. Т.) [3]. Маркетингу социальных се-
тей как инструменту продвижения посвяще-
на статья И.В. Игнатьевой и И.И. Зедгенизо-
вой. Исследователи раскрывают сущность и 
популярность социальных сетей, их возмож-
ности как инструмента продвижения – пре-
имущества и риски при использовании [4]. Об 
инструментах SMM, общих чертах стратегий 
маркетинга в социальных сетях – в статье 
Е.А. Рыкова и А.П. Кадиной [5]. SMM как 
вирусную стратегию в медиапространстве 
предлагает рассматривать В.Л. Музыкант [6]. 

В рамках нашего исследования наиболее 
интересными стали научные работы, показы-
вающие взаимосвязь социальных сетей, Social 
Media Marketing и журналистики [7–11]. 

 
МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 
Мы выбрали площадку «ВКонтакте» и 

провели исследование инструментов про-
движения новостного аккаунта телеканала 
«Россия-1». 

«Россия-1» – общероссийский федераль-
ный государственный телеканал. Сообщест-
во «Россия-1» в социальной сети «ВКонтак-
те» было создано 22 февраля 2011 г., имеет 
1,2 млн подписчиков. Целевая аудитория – 
пользователи в возрасте от 18 до 55 лет. В день 
публикуется по 10–18 постов. Среднее количе-
ство просмотров на публикациях – 25 тыс., а 
отметок «Мне нравится» – от 100 до 500 лай-
ков. Обратим внимание, что отсутствуют про-
дающие посты, в основном это информацион-
ные и развлекательные публикации. 

Хронологические рамки исследования: с 
1 по 31 декабря 2022 г. Объём эмпирической 
базы составил 465 публикаций. 

Основными методами исследования ста-
ли: описание, анализ, наблюдение, сравне-
ние, анализ контента.  
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РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 
 
Для анализа выделили следующие кри-

терии, по которым рассмотрели сообщество: 
визуальное оформление; контент; копирай-
тинг; хештеги; различные формы захвата; 
обратная связь. 

Первое, что наблюдаем при анализе со-
общества – инструмент «Визуальное оформ-
ление». Он является посредником знакомства 
с аудиторией, способствует формированию 
первого впечатления. Яркими элементами 
здесь служат аватар и баннер. На аватаре 
представлен логотип телеканала, а на банне-
ре премьера программы «Шаляпин». Как и 
всё сообщество, они представлены в фир-
менных цветах новостного телеканала «Рос-
сия-1» – красный и синий (рис. 1). 

Цветовая схема вызывает ассоциации с 
конкретным телеканалом, что является пер-
востепенной задачей при продвижении со-
общества и сказывается на лояльности целе-
вой аудитории. 

Следующее, на что стоит обратить вни-
мание – «Контент». Он включает фото- и 
видеоматериалы, истории, клипы, прямые 
эфиры. 

Большое внимание в сообществе уделя-
ется видеоматериалам – информация в ос-
новном публикуется в аудиовизуальном 
формате. В отдельном окне «Видео» наблю-
даем 148 плейлистов с различными програм-
мами: «Жизнь и судьба», «Ну-ка, все вме-
сте!», «Вечер с Владимиром Соловьёвым»  
и др. (рис. 2). 

Телеканал активно пользуется инстру-
ментом «Истории»: ежедневно публикуются 
как статичные, так и анимационные макеты. 
Общее количество: 15–18 публикаций в день. 
В основном – это анонсы предстоящих про-
грамм и событий с дополнительными ссыл-
ками внизу для перехода на сайт. Отметим, 
что визуально инструмент выделяется за счёт 
наличия фирменных цветов и текста (рис. 3).  

Он позволяет транслировать информа-
цию в рамках группы и на главной странице 
во «ВКонтакте», что, в первую очередь, хо-
рошо для телеканала, истории помогают 
больше поддерживать контакт с аудиторией 
и укреплять их вовлечённость. 

«Клипы» – относительно новый и дейст-
венный инструмент продвижения. Он помо-
гает «собирать» потенциальную аудиторию и 
становиться каналу популярнее. Здесь теле-
канал транслирует анонсы программ и ко-
роткие стендапы медийных личностей. Ал-
горитмы работают так, что интересные ви-
деоматериалы попадают в рекомендации и 
их видит новая публика, которая ещё не под-
писана на сообщество. Данную тенденцию мы 
замечаем в телеканале, за всё время публика-
ций видеоматериалов сообщество успело на-
брать 32,1 М просмотров, 473 К оценок, 1,2 М 
подписчиков (рис. 4). Количество подписав-
шихся пользователей говорит об эффективно-
сти данного инструмента в продвижении. 

Телеканал старается удовлетворить ин-
формационные потребности «самого широ-
кого» зрителя, которого интересует всё. Мы 
наблюдаем публикации на разную повестку – 
новостную, развлекательную, научную и др. 
Форматы: анонсы программ, премьеры и 
трейлеры фильмов, мультфильмов. Особенно 
аудитории интересна политическая и эконо-
мическая направленность в постах. Больше 
всего встречаются выступления политиче-
ских деятелей, высказывающихся о спецо-
перации на Украине, а также анонсы про-
грамм, пропагандирующие патриотизм 
(«Бесогон ТВ»). Информация, которую пуб-
ликуют, остаётся консервативной. В целях 
привлечения внимания аудитории публика-
ции дублируются с изменённым текстом и 
добавляются эмодзи. 

Рассмотрим бесплатный эффективный 
инструмент для создания трафика – «Хеште-
ги». Данный инструмент используется под 
каждой публикацией, во внимание берутся 
два–четыре тега. Самыми популярными обо-
значениями считаются следующие слова и 
словосочетания: #Россия1, #НашеКино, #Ут-
роРоссии, #ВладимирСоловьёв, #операция. 
Все хештеги, которые использовались в со-
обществе, создавались индивидуально. Бла-
годаря им удобно ориентироваться среди 
большого потока публикаций, переходя на 
интересующий контент. 

Акцентируем внимание на различные 
формы захвата – меню, музыка, статьи, 
видео, клипы и сюжеты. Последние три мы 
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уже обсуждали, подробнее проанализируем 
оставшиеся. 

В инструменте «Меню» собраны акту-
альные программы телеканала – «Синяя пти-
ца», «Классная тема», «#УЗНАЙШАЛЯПИ-

НА», «Танцы со звёздами», «Ну-ка, все вме-
сте», «Тайны следствия», «Андрей Мала-
хов». Все виджеты выделяются за счёт яркой 
обложки, тем самым сразу бросаются в глаза 
пользователям (рис. 5). 

 
 

 
Рис. 1. Инструмент «Визуальное оформление» 

Fig. 1. Tool “Visual design” 
Источник: скриншот сделан авторами в официальной группе 
ВК «Телеканал Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in the official VK group 
“Russia-1 TV Channel”. Available at: https://vk.com/russiatv 

 

 
 

Рис. 2. Контент 
Fig. 1. Content 

Источник: скриншот сделан авторами в официальной группе 
ВК «Телеканал Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in the official VK group 
“Russia-1 TV Channel”. Available at: https://vk.com/russiatv 
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Рис. 3. Инструмент «Истории» 
Fig. 3. Tool “Stories” 

Источник: скриншот сделан авторами в 
официальной группе ВК «Телеканал 
Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in 
the official VK group “Russia-1 TV Chan-
nel”. Available at: https://vk.com/russiatv 

 
 

 
 

Рис. 4. Инструмент «Клипы» 
Fig. 4. Tool “Clips” 

Источник: скриншот сделан авторами в 
официальной группе ВК «Телеканал 
Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in 
the official VK group “Russia-1 TV Chan-
nel”. Available at: https://vk.com/russiatv 

 
 

Рис. 5. Инструмент «Меню» 
Fig. 5. Tool “Menu” 

Источник: скриншот сделан авторами в 
официальной группе ВК «Телеканал 
Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in 
the official VK group “Russia-1 TV Chan-
nel”. Available at: https://vk.com/russiatv 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

Рис. 6. Инструмент «Музыка» 
Fig. 6. Tool “Music” 

Источник: скриншот сделан авторами в 
официальной группе ВК «Телеканал 
Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in 
the official VK group “Russia-1 TV Chan-
nel”. Available at: https://vk.com/russiatv 
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Рис. 7. Инструмент «Статьи» 
Fig. 7. Tool “Articles” 

Источник: скриншот сделан авторами в 
официальной группе ВК «Телеканал 
Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in 
the official VK group “Russia-1 TV Chan-
nel”. Available at: https://vk.com/russiatv 

 
 
При нажатии на один из них открывается 

страница, где мы наблюдаем содержимое 
виджета. Видеоматериалы не содержат пол-
ную продолжительность программы, это анон-
сы и небольшие отрывки, которые больше 
заинтересовывают на дальнейший просмотр. 

Дальше переходим к инструменту «Му-
зыка». Раздел содержит всего пять аудиофай-
лов, которые представляют собой 15-секунд- 
ные танцевальные мелодии (рис. 6).  

Он не выполняет определённых задач по 
продвижению сообщества. Предполагаем, что 
музыка использовалась в более ранних пуб-
ликациях, связанных с танцевальной про-
граммой. 

Следующий инструмент – «Статьи». За 
декабрь месяц в разделе был опубликован 
один материал «Встречаем 2023-й год с теле-
каналом «Россия»!». В статье перечисляются 
и подробно описываются новогодние пере-
дачи, которые будут транслироваться 31 де-
кабря 2022 г. Материал наполнен яркими и 
качественными фотографиями, которые при-
влекают к себе внимание. Статистика статьи 
следующая – 1162 просмотра и 30 упомина-
ний (рис. 7). 

    
 

Рис. 8. Инструмент «Сюжеты» 
Fig. 8. Tool “Moments” 

Источник: скриншот сделан авторами в 
официальной группе ВК «Телеканал 
Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in 
the official VK group “Russia-1 TV Chan-
nel”. Available at: https://vk.com/russiatv 
 
 
 

 

 
 

Рис. 9. Инструмент «Обратная связь» 
Fig. 9. Tool “Feedback” 

Источник: скриншот сделан авторами в 
официальной группе ВК «Телеканал 
Россия-1». URL: https://vk.com/russiatv 
Source: screenshot made by the authors in 
the official VK group “Russia-1 TV Chan-
nel”. Available at: https://vk.com/russiatv 

 
 
Раздел обладает слабой активностью, 

следовательно, мало участвует в продвиже-
нии сообщества. 

Последняя форма захвата, которая тесно 
связана с инструментом «Истории» – «Сю-
жеты». Это серия фото- и видеоматериалов 
из историй, с собственной обложкой и назва-
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нием. Раздел похож на интерактивный аль-
бом, который можно публиковать на стене, 
отправлять в личные сообщения и групповой 
чат, добавлять в закладки. Всего в сообщест-
ве 33 иконки, в каждой из которых разное 
количество историй – от 5 до 35 и больше. 
Это даёт нам понять, что бренд не придер-
живается чётких границ. Инструмент схож с 
«Меню», отражает следующую основную 
идею – трансляция анонсов программ с вне-
дрением эксклюзивных закадровых материа-
лов, некоторые из них можно увидеть ис-
ключительно в сюжетах. Все, что нельзя най-
ти на просторах Интернета, завлекает целе-
вую аудиторию больше всего (рис. 8). 

«Обратная связь» помогает формиро-
вать как положительный, так и отрицатель-
ный образ новостного портала. Здесь этот 
инструмент выполняет обе функции, что мо-
жем отнести к хорошему фактору, потому 
что быть свободным в высказываниях, уча-
ствовать в рассуждениях, проявлять актив-
ность – зачастую целевой аудитории необхо-
димо. Это помогает сделать сообщество бо-
лее информативным и полезным. Обратную 
связь наблюдаем исключительно в коммен-
тариях под публикациями (рис. 9). 

Каждый инструмент продвижения в со-
циальной сети «ВКонтакте» уникален, наце-
лен на определённую задачу в стратегии раз-
вития телеканала. Функционал инструментов 
определяет главные цели – оперативность в 
публикации и обновлении материалов, удоб-
ная ориентации пользователей в потоке ин-
формации, повышение интереса к сообщест-
ву телеканала в социальной сети, использо-
вание для «работы» с аудиторией разнооб-
разных форм общения, увеличение погру-
жённости в события. Статистика показывает, 
что в работе задействованы действительно 

эффективные и проверенные временем мето-
ды. Важно использовать их в совокупности, 
тогда они дадут ощутимый результат. 

 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 
В ходе нашего исследования мы выявили 

инструменты продвижения в социальной се-
ти «ВКонтакте» и определили эффективность 
их использования для продвижения новост-
ных телеканалов. Проанализировав сообщест-
во «Россия-1» по выбранным критериям, оп-
ределили специфику применения инструмен-
тов развития канала. 

На основе проведённого анализа выявили 
особенности продвижения аккаунтов новост-
ных телеканалов в социальной сети «ВКон-
такте»: 

1) публикация большого количества еже-
дневного контента, включающего новости, ви-
део, клипы, созданные на основе телетранс-
ляции канала; 

2) поддержание постоянного взаимо-
действия телезрителя и канала, связью меж-
ду которыми служит сообщество во «ВКон-
такте»; 

3) влияние на аудиторию телеканала к 
предстоящим премьерам на ТВ путём публи-
кации анонсов, интересных фактов и опросов 
о выпускаемой программе, фильме, телесе-
риале; 

4) продвижение видеосервисов и сай-
тов, принадлежащих телеканалу. 

Исходя из проведённого нами анализа, 
можно сделать вывод, что внедрение SMM-
инструментов в социальную сеть «ВКонтакте» 
с целью продвижения новостных порталов 
является необходимым условием для удер-
жания лидирующих позиций среди конку-
рентов на медиарынке. 
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