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Аннотация 

ВВЕДЕНИЕ. Популяризация науки играет существенную роль в современном обществе, 

способствуя развитию отечественной науки и технологий, формированию образованного и 

критически мыслящего общества. Целью исследования является рассмотрение материалов 

научно-популярной тематики в качестве агентов популяризации научного знания для широ-

кой аудитории. МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ. Проведён анализ медиа «Известия Мордовии», 

«Столица С», «Здунов здесь», «Игорь Губайдулин и GR», «Минпромнауки Мордовии», 

«МГУ им. Н.П. Огарёва», «Стартап-студия «Огарёв», «Глушко». Всего было проанализиро-

вано более 1 тысячи медиатекстов, выборка для качественного анализа составила  

200 публикаций за период с 1 января 2022 г. по 31 мая 2024 г. РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДО-

ВАНИЯ. Раскрыт процесс продвижения научного знания в медиапространстве Республики 

Мордовия, рассмотрены тематика, жанрово-функциональная классификация научно-

популярных материалов, сотрудничество университета со СМИ в процессе популяризации 

науки. ЗАКЛЮЧЕНИЕ. Была выделена классификация научно-популярных материалов в 

СМИ Республики Мордовия (по территориальной принадлежности исследования, по жан-

ровой специфике, по объёму информации, по способам визуализации), выделен первоис-

точник научной информации – университетские медиаплатформы, и её распространение по 

другим каналам связи во временном промежутке. Прослежен процесс становления термина 

«мордовские учёные» в материалах СМИ, составлены рекомендации для освещения науки 

как для региональных, так и для федеральных СМИ. 
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Abstract 

INTRODUCTION. Popularization of science plays a significant role in modern society, contrib-

uting to the development of domestic science and technology, the formation of an educated and 

critically thinking society. The purpose of the study is to consider materials on popular science 

topics as agents of popularization of scientific knowledge for a wide audience MATERIALS AND 

METHODS. The following media were analyzed: “Izvestiya Mordovii”, “Stolitsa S”, “Zdunov 

zdes’”, “Igor’ Gubaidulin i GR”, “Minpromnauki Mordovii”, “MGU im. N.P. Ogareva”, “Startap-

studiya “Ogarev”, “Glushko”. In total, more than 1000 media texts were analyzed; the sample for 

qualitative analysis consisted of 200 publications for the period from January 1, 2022 to May 31, 

2024. RESULTS AND DISCUSSION. The process of promoting scientific knowledge in the me-

dia space of the Republic of Mordovia is revealed, the subject matter, genre and functional classi-

fication of popular science materials, and the university’s cooperation with the media in the pro-

cess of popularizing science are considered. CONCLUSION. The classification of popular science 

materials in the media of the Republic of Mordovia was identified (by territorial affiliation of the 

study, by genre specificity, by volume of information, by visualization methods), the primary 

source of scientific information was identified – university media platforms and its dissemination 

through other communication channels in the time period. The process of formation of the term 

“Mordovian scientists” in media materials was traced, recommendations for covering science, both 

for regional and federal media, were compiled. 

Keywords: science popularization, media promotion, Mordovian scientists, scientific knowledge, 

media, mass media, Republic of Mordovia 

Acknowledgements and Funding. No funding was reported for this research. 

Conflict of Interest. The authors declare no conflict of interest. 

For citation: Dementieva, K.V., & Kostina, A.G. Media promotion of scientific knowledge 

among a mass audience. Neofilologiya = Neophilology, 2024;10(3):666-680. 

https://doi.org/10.20310/2587-6953-2024-10-3-666-680 
 

ВВЕДЕНИЕ 

 

Популяризация науки имеет большое 

значение для развития общества, поэтому и 

поддерживается не только отдельными груп-

пами, которые заинтересованы в развитии 

науки, но и государственными инициатива-

ми. Популяризация научного знания может 

служить элементом стимулирования учебно-

го процесса, помощником для молодых лю-

дей в поиске возможности реализации своего 

потенциала. Также грамотная популяризация 

научных достижений и технических иннова-

ций может способствовать их успешной 

коммерциализации и привлечению инвести-

ций в область научных исследований. По-

добная коммуникация помогает бороться с 

мифами и заблуждениями, которые могут 

быть порождены стремлением к «зрелищно-

сти» материала. Популяризация науки играет 

существенную роль в современном общест-

ве, способствуя развитию науки и техноло-

гий, формированию образованного и крити-

чески мыслящего общества. Тема науки при-

сутствует практически во всех видах СМИ, 

однако есть ряд особенностей её освещения, 

которые видится важным рассмотреть.  

Данная тема уже изучалась в научных 

статьях [1–7] и более масштабных работах
1
,  

                                                                 
1 Дивеева Н.В. Популяризация науки как разно-

видность массовых коммуникаций в условиях новых 

mailto:dementievakv@gmail.com
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в том числе и на примере Республики Мор-

довия
2
 [8]. Рассматривались аспекты популя-

ризации научного знания через новые медиа 

[9; 10], в разных науках [11–13] и аспектах 

[14], однако усиление интереса к научным 

открытиям российских и региональных учё-

ных актуализирует вопросы популяризации 

научного знания. Тема популяризации науки 

не нова
3
, однако именно в последнее время 

ей уделяют пристальное внимание, изучая и 

исторические периоды популяризации науки 

[15], и современность. А интенсификация в 

сфере научных открытий вызывает необхо-

димость более детальной проработки про-

блемы. 

Целью исследования является рассмот-

рение материалов научно-популярной тема-

тики в качестве агентов популяризации на-

учного знания для широкой аудитории.  

 

МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 

Нами проведён анализ веб-сайтов газет 

«Известия Мордовии» и «Столица С», а так-

же официального канала Главы Республики 

Мордовия «Здунов здесь», канала министра 

промышленности, науки и новых технологий 

Республики Мордовия «Игорь Губайдулин и 

GR» и официального канала «Минпромнауки 

Мордовии», начиная с 2022 г. Для анализа 

политики популяризации науки в Мордов-

ском государственном университете им.  

                                                                                                
информационных технологий и рыночных отношений: 

автореф. дис. … канд. филол. наук. Воронеж, 2015.  

22 с.; Популяризация науки в России: методики мони-

торинга СМИ и исследований аудитории: аналитиче-

ские исследования по государственному контракту  

№ 14.597.11.0010 / под ред. Е.Л. Вартановой. М.: МГУ 

им. М.В. Ломоносова, 2014; Долгова Н.В. Популяриза-

ция науки в общественно-политических средствах мас-

совой информации. Рязань: Рязан. гос. ун-т им.  

С.А. Есенина, 2019. 97 с.; Кихтан В.В. Образователь-

ный контент в интернет-медиа: история становления и 

тенденции развития: автореф. дис. … д-ра филол. наук. 

М., 2011. 44 с.; Рогачёва А.И. Популяризация науки в 

современной российской журналистике: дис. … канд. 

филол. наук. М., 2023. 203 с.  
2 Дементьева К.В. Популяризация науки и обра-

зования в социальных медиа // Журналистика в поис-

ках моделей развития: материалы VII Междунар. науч.-

практ. конф. Томск, 2024. С. 108-112.  
3 Лазаревич Э.А. Популяризация науки в России. 

М.: Изд-во МГУ, 1981. 244 с. 

Н.П. Огарёва и её влияния на общий инфор-

мационный фон республиканских СМИ были 

рассмотрены каналы в мессенджере Теле-

грам: официальный канал «МГУ им. Н.П. Ога- 

рёва», канал «Стартап-студия «Огарёв», ка-

нал ректора Мордовского госуниверситета 

«Глушко». Всего было проанализировано 

более 1 тысячи медиатекстов, выборка для 

качественного анализа составила 200 публи-

каций за период с 1 января 2022 г. по 31 мая 

2024 г. 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Основные принципы популяризации 

включают в себя:  

 занимательность (для привлечения 

внимания читателя); 

 иллюстративность (использование 

примеров и иллюстраций); 

 доступность (язык должен быть по-

нятен широкой аудитории); 

 диалогичность (коммуникативный 

стиль с высоким уровнем интимизации от-

ношений с аудиторией, то есть обращение на 

«ты»); 

 опора на научный факт (несоблюде-

ние этого принципа может привести к иска-

жению научного содержания и появлению 

научных мифов). 

Республика Мордовия относится к числу 

регионов Российской Федерации с повышен-

ной инновационной активностью. Однако 

научно-популярная тематика не является 

главной повесткой в медиатекстах СМИ рес-

публики. Основными темами также остаются 

официальная информация органов власти, 

инфраструктура, мероприятия, проводимые 

как на территории республики, так и феде-

рального значения, где присутствовали пред-

ставители Мордовии.  

Тема науки, конечно, встречается, одна-

ко ей уделено меньше внимания в сравнении 

с другими инфоповодами. В основном она 

встречается в узконаправленных каналах 

«Минпромнауки Мордовии» и «Игорь Гу-

байдулин и GR», основная повестка которых 

и состоит в том, чтобы развивать сферу нау-

ки и рассказывать о ней как можно большему 

количеству людей. Намного реже она встре-
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чается в пабликах газет «Известия Мордо-

вии» и «Столица С», так как там тема науки 

является лишь одной из множества рубрик, 

потому что эти издания представляют собой 

СМИ с широкой тематикой. В канале «Зду-

нов здесь» научно-популярная тематика так-

же является «проходной» и представляет со-

бой чаще всего репосты из других каналов 

связи или материалы со ссылкой на первоис-

точник.  

Телеграм-канал «Минпромнауки Мордо-

вии» – канал министерства промышленно-

сти, науки и новых технологий Мордовии 

является примером работы государственных 

органов с аудиторией. Научно-популярная 

тематика здесь является одной из основных: 

рассказывается об изобретениях мордовских 

учёных, сотрудничестве научного сообщест-

ва с другими организациями, освещаются 

мероприятия, в которых принимают участие 

представители Мордовии.  

Канал активно использует научно-попу- 

лярную тематику для вовлечения аудитории 

и привлечения внимания к деятельности ми-

нистерства. Он становится площадкой для 

публикации информации о самых интерес-

ных и значимых научных открытиях, проек-

тах и исследованиях, проводимых в регионе. 

Публикация уникальных историй успеха 

мордовских учёных и инновационных проек-

тов помогает поддерживать интерес к науке 

среди широкой аудитории и вдохновляет мо-

лодое поколение на занятие научной дея-

тельностью. 

Кроме того, через канал организуются 

образовательные мероприятия, мастер-клас- 

сы, вебинары и другие форматы, которые 

способствуют распространению знаний и 

опыта среди специалистов и общественно-

сти. Такая открытость и доступность инфор-

мации помогают сделать научные достиже-

ния более понятными и актуальными для ши-

рокой аудитории, а также стимулируют разви-

тие научно-технической сферы Мордовии. 

Основной формой передачи научной ин-

формации здесь является краткая заметка об 

открытиях учёных Республики Мордовия. 

Текст часто иллюстрируется видео или ново-

стным сюжетом об изобретении. Материалы 

написаны сухим языком, однако сложные 

научные термины или не используются, или 

их значения объясняются для широкой ауди-

тории. В подробности разработки авторы 

текстов не вдаются: чаще всего пишут о том, 

что это за изобретение, кем было создано и 

область его применения («Умный текстиль, 

который возьмёт твою терморегуляцию под 

свой контроль», «Минпромнауки Мордо-

вии», 29.03.2024). Часто в материалах можно 

встретить эмодзи, что и визуально, и психо-

логически снижает уровень сложности и 

серьёзности научного материала для аудито-

рии. Такой приём используется, чтобы не 

выделять научную информацию среди дру-

гих, так как в материалах в социальных сетях 

эмодзи часто используется для создания 

ощущения «неформального общения» между 

автором и аудиторией. Эмодзи помогают 

сделать научные темы более привлекатель-

ными и доступными, особенно для молодого 

поколения, которое привыкло дополнять 

свои сообщения и в личной переписке, и в 

постах для широкого круга смайлами. Ис-

пользование эмодзи позволяет внедрить эле-

менты юмора, лёгкости и индивидуальности 

в научные материалы, делая их менее фор-

мальными и близкими к целевой аудитории.  

Другой пример распространения научно-

популярной тематики – Телеграм-канал ми-

нистра промышленности, науки и новых тех-

нологий Республики Мордовия «Игорь Гу-

байдулин и GR» раскрывает тему науки не 

напрямую, а в связке с бизнесом. Его нельзя 

назвать объектом распространения только 

научно-популярной информации, однако 

здесь она представлена в интересном и неба-

нальном образе. «Канал о том, как бизнесу 

получить профит от государственных струк-

тур» – указано в шапке канала. Научная те-

матика раскрывается здесь в качестве кейсов, 

которые автор канала раскрывает через 

призму сотрудничества с государством, с 

целью получения прибыли («Как учебный 

эксперимент стал бизнесом», «Игорь Губай-

дулин и GR», 17.02.2024). Основное внима-

ние здесь уделяется примерам синергии ме-

жду научными и инновационными проекта-

ми, государственными программами и биз-

несом. Научно-популярная тематика не явля-

ется основной: она представлена в качестве 
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ценного актива для бизнеса при условии пра-

вильного взаимодействия с государственны-

ми органами. 

Такая форма передачи информации де-

монстрирует практическую функцию науч-

ной коммуникации. Рассказ о научных от-

крытиях, которые можно применить на прак-

тике в своём бизнесе, не только расширяет 

кругозор и знания аудитории, но и повышает 

их интерес к этой теме. Знание того, какие 

инновации и технологии существуют в науч-

ном мире и как их можно применить на 

практике, может вдохновить предпринимате-

лей на создание новых продуктов и услуг, 

оптимизацию производственных процессов 

или улучшение качества уже существующего 

продукта. 

Этот подход также помогает аудитории 

видеть прямую пользу от научных исследо-

ваний и разработок, их применение в реаль-

ном бизнес-окружении, и как это влияет на 

конкурентоспособность компаний. Это явля-

ется интересным примером не только того, 

как можно рассказывать о науке широкой 

аудитории, но и привлечь инвесторов в на-

учные исследования.  

Телеграм-канал главы Республики Мор-

довии «Здунов здесь» не является основным 

агентом размещения научно-популярной ин-

формации. Основная тематика здесь – работа 

Главы Республики: участие в мероприятиях, 

проводимые проекты и их результаты. Тема 

науки является здесь проходящим элементом 

в качестве результата реализации специаль-

ных проектов. Информация представлена в 

текстовом формате, иногда иллюстрирована 

фотографиями, эмозди практически не ис-

пользуются. Все научные новости связаны с 

учёными Мордовского университета ссыл-

кой на университетские каналы распростра-

нения информации. Из примечательного по-

мимо новостей об открытиях Телеграм-канал 

главы освещает и мероприятиях, проводимые 

в республике на научную тематику. Таким 

стал пост о посещении Артёма Алексеевича 

«Научного стендапа» («Науку можно пости-

гать по-разному!», «Здунов здесь», 

8.02.2024). Подобные мероприятия и их ос-

вещение являются ярким примером удачной 

модели популяризации науки среди широкой 

аудитории. Подобный формат смешения 

сложного с простым (науку с юмором) может 

служить удачным инструментом научной 

коммуникации, так как совмещает в себе все 

принципы научной коммуникации – занима-

тельность, иллюстративность, доступность и 

диалогичность. А также решает несколько 

задач: преобразование специализированных 

научных знаний в доступный для неподго-

товленных читателей язык и привлечение 

молодёжи к активному участию в научной 

деятельности.  

Подводя промежуточный итог анализи-

руемых Телеграм-каналов, можно прийти к 

выводу, что, несмотря на однообразный ха-

рактер научной информации, «сложный» 

язык, который требует адаптации для массо-

вого читателя, можно подавать её интересно 

и разнообразно. Это связано с тем, что авто-

ры каналов используют примеры из повсе-

дневной жизни, аналогии, шутки, иллюстра-

ции и эмодзи, чтобы сделать материал более 

привлекательным и понятным. Такой подход 

делает даже сложную научную тему доступ-

ной и увлекательной для всех, кто интересу-

ется данной областью знаний.  

Далее, чтобы провести анализ того, как 

отражается научно-популярная тематика в 

СМИ Мордовии, нельзя обойти стороной 

самые просматриваемые источники, которые 

являются главными агентами в распростра-

нении информации, а именно веб-сайты газет 

«Столица С» и «Известия Мордовии».  

В «Столице С» нет отдельной рубрики, 

которая была бы посвящена науке, поэтому 

поиск производился по ключевым словам 

«учёные», «наука», «открытие». Несмотря на 

отсутствие раздела, посвящённого науке, 

информации на эту тему в газете много. 

Формат подачи материалов одинаков: текст с 

одной или несколькими иллюстрациями. В 

качестве жанров преобладает расширенная 

заметка, нередко можно встретить коммен-

тарий эксперта или представителей пресс-

служб. Характер подачи материала сухой и 

безэмоциональный, что отличается от подачи 

в Телеграм-каналах. Язык повествования 

нельзя назвать сложным, так как многие ас-

пекты исследований, которые могли бы быть 

непонятными аудитории, упускаются, однако 
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некоторые используемые термины остаются 

без расшифровки, например, «разработали 

нейросетевую модель прогнозирования ког-

нитивных нарушений при сахарном диабе-

те…» («Сибирские учёные определили, как 

изменяется работа мозга при сахарном диа-

бете», «Столица С», 20.04.2022).  

Несмотря на то, что формат и характер по-

дачи информации за три года, 2022–2024 гг., 

практически не изменился, в «Столице С» 

можно выделить одно существенное отли-

чие, которое позволяет сделать вывод, что 

популяризация науки среди населения Мор-

довии имеет свои результаты. В 2022 г. среди 

научной информации чаще встречались ма-

териалы исследований в сфере бытовых ин-

тересов аудитории. Например, мази от болей 

в спине, борьба с ожирением, лечение трево-

ги, и чаще предпочтение отдавалось откры-

тиям зарубежных или российских учёных 

(«Сингапурские учёные создали многоразо-

вую моющуюся бумагу для принтера», «Сто-

лица С», 12.04.2022) и материалы открытий 

международного значения также неместных 

учёных («Красноярские и австрийские учё-

ные разработали ферму для выращивания 

грибов на Луне», «Столица С», 24.03.2022). 

А уже к 2023 г. среди материалов стали чаще 

появляться разработки местных мордовских 

учёных широкого применения («Учёные из 

Мордовии разработали технологию, способ-

ную снизить теплопотребление более, чем на 

17 %», «Столица С», 3.08.2023). А к 2024 г. в 

заголовках стало чаще упоминаться выраже-

ние «мордовские учёные», и большинство 

материалов были посвящены открытиям ме-

стных исследователей. Такая тенденция ис-

пользования этого выражения появилась на 

страницах газеты ещё в 2023 г., однако к 

2024 г. она стала более устойчивой («Мор-

довские учёные создали цифровую модель 

химического реактора», «Столица С», 

22.01.2024), что мы рассмотрим в третьем 

параграфе. Таким образом, можем сделать 

вывод, что к 2023 г. интерес к местным раз-

работкам учёных качественно возрос, и теперь 

такие материалы составляют большинство 

среди текстов научно-популярной тематики.  

В газете «Известия Мордовии» научно-

популярная тематика встречается чаще, не-

смотря на то, что общий спектр рассматри-

ваемых тем в издании широк. Здесь есть от-

дельная рубрика «Наука и образование», ко-

торая является основным поставщиком науч-

ной информации для жителей региона. Ма-

териалы про открытия учёных в различных 

областях встречаются также в рубрике «Об-

щество», однако там они носят бытовой ха-

рактер, как и в некоторых материалах «Сто-

лицы С», про которые мы писали выше, и не 

имеет чёткой доказательной базы. Чаще все-

го такие материалы имеют яркие заголовки 

для привлечения внимания и затрагивают 

темы, более близкие для людей, которые не 

имеют отношения к науке («Учёные раскры-

ли ягоды, которые могут значительно про-

длить жизнь», «Известия Мордовии», 

12.01.2024). И если в «Столице С» подобные 

материалы были скорее характерны три года 

назад, а к 2024 г. основную долю публикаций 

составляет информация о местных разработ-

ках, в «Известиях Мордовии» ситуация не-

сколько другая. Научно-популярная инфор-

мация на страницах газеты появляется чаще, 

материалы более подробные, однако количе-

ство псевдонаучной информации с яркими 

заголовками, о которых писали выше, не 

снижается и также на протяжении трёх лет, 

2022–2024 гг., составляет около 50 % публи-

каций. Но отдельным плюсом стоит отме-

тить, что подобная информация, несмотря на 

яркие заголовки, публикуется в отдельной 

рубрике «Общество», а не «Наука и образо-

вание», также авторы всегда оставляют 

ссылку на первоисточник и не претендуют на 

истину, что даёт сделать вывод, что такие 

материалы имеют несколько развлекатель-

ный и ознакомительный характер. Однако 

такие материалы нельзя отнести к научно-

популярной тематике.  

Публикации рубрики «Наука и общест-

во» являются инструментом популяризации 

науки, так как там информация всегда имеет 

доказательную базу, и область применения 

разработок широкая. Материалы научно-

популярной тематики по формату и характе-

ру подачи схожи с материалами «Столицы 

С»: язык скупой и безэмоциональный, ин-

формация подаётся сухо, иллюстрируется 

всегда одной или несколькими фотография-
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ми, предпочтительный жанр – расширенная 

заметка с комментариями экспертов. Однако 

материалы здесь по объёму часто больше и 

количество иллюстративного материала вы-

ше. Стоит отметить, что на страницах «Из-

вестия Мордовии» используется меньше 

терминологии и всегда пишется, где можно 

применить изобретение («Мордовские учё-

ные разработали уникальный ингалятор для 

телят», «Известия Мордовии», 26.06.2023). 

Ещё одной особенностью газеты является то, 

что в «Известиях Мордовии» об исследова-

ниях российских учёных говорится в равной 

доле так же, как и о местных. Нередко можно 

встретить материалы об исследованиях учё-

ных других регионов («Учёные из РУДН 

создали первый в России клеточный препа-

рат для лечения сложных переломов», «Из-

вестия Мордовии», 21.02.2023).  

Подводя итог выполненному анализу на-

учно-популярной тематики в СМИ Респуб-

лики Мордовия, мы пришли к нескольким 

выводам.  

Во-первых, научно-популярная тематика 

не является основной в повестке региона, 

однако она часто встречается в различных 

видах каналов распространения: Телеграм-

каналах и веб-сайтах.  

Во-вторых, есть отличие в объёме ин-

формации и видах иллюстративного мате-

риала. В Телеграм-каналах публикации 

меньше по объёму, и предпочтение отдаётся 

видеоконтенту в качестве дополнительного 

материала к текстам. На веб-сайтах газет ма-

териалы больше по объёму, в них чаще мож-

но встретить комментарии экспертов, а в ка-

честве дополнительного материала выступа-

ют фото, реже – инфографика.  

В-третьих, характер подачи материала 

также отличается. В Телеграм-каналах она 

более непринуждённая, часто используются 

эмодзи и в целом язык повествования более 

простой, используются приёмы интимизации 

речи, чтобы приблизиться к аудитории. Газеты 

же в этом плане остаются консервативны: пуб-

ликации написаны безэмоционально и сухо.  

В-четвёртых, все каналы распростране-

ния стремятся к «переводу» информации с 

научного языка. Редко используются терми-

ны (или же после приводится их толкование), 

всегда есть информация о том, где можно 

применить разработку и её преимущества 

для облегчения жизни общества.  

В-пятых, в Телеграм-каналах научно-

популярная тематика всегда связана с разра-

ботками местных учёных или же с их уча-

стием в исследованиях российских научных 

сообществ. В газетах же нередко можно 

встретить информацию о российских и зару-

бежных учёных и их вкладе в науку.  

В-шестых, на веб-сайтах газет можно 

встретить информацию бытового характера с 

яркими заголовками для привлечения внима-

ния аудитории, которую отчасти можно на-

звать лженаучной, так как она не имеет чёт-

кой доказательной базы.  

Основываясь на приведённом выше ана-

лизе и общих принципах к типологии СМИ
4
, 

мы составили классификацию научно-

популярных материалов в СМИ Республики 

Мордовия.  

1. По территориальной принадлежности 

исследования: 

 международные («Британские учёные 

предлагают новый метод лечения тревоги», 

«Столица С», 26.03.2022); 

 федеральные («Российские учёные 

разработали колбасу, снижающую уровень 

сахара в крови», «Столица С», 6.05.2022); 

 региональные («Улучшаем систему 

школьного питания с учётом обратной свя-

зи», «Здунов здесь», 8.06.2022). 

2. По жанровой специфике:  

 заметки короткие/расширенные 

(«Учёными МГУ им. Н.П. Огарёва разрабо-

тан самоклеящийся материал для поглоще-

ния электромагнитных волн», «Минпром-

науки Мордовии», 29.11.2023); 

 интервью («Важны и физики, и хи-

мики, и радиотехники! А ставка делается на 

профессионалов», «Столица С», 29.03.2022); 

 отчёт («Молодые учёные из Мордо-

вии поучаствовали в научном стендапе», 

«Известия Мордовии», 8.02.2024). 

                                                                 
4 Гуревич С.М. Газета вчера, сегодня, завтра. М.: 

Аспект Пресс, 2004. 289 с.; Типология периодической 

печати / под ред. М.В. Шкондина, Л.Л. Реснянской. М.: 

Аспект Пресс, 2007. 236 с.; Лукина М.М., Фомичё- 

ва И.Д. СМИ в пространстве Интернета. М.: Ф-т жур-

налистики МГУ им. М.В. Ломоносова, 2005. 87 с.  



Dementieva K.V., Kostina A.G. Media promotion of scientific knowledge among a mass audience 

Неофилология / Neofilologiya = Neophilology      2024;10(3):666-680 

Print ISSN 2587-6953, Online ISSN 2782-5868      https://neophilology.elpub.ru 

 

 673 

3. По объёму информации: 

 малая форма («Учёные из Мордовии 

запатентовали новый экологичный материал 

для строительства», «Минпромнауки Мордо-

вии», 4.08.2022); 

 средняя форма («Учёные назвали 

лучший шоколад для пищеварения», «Извес-

тия Мордовии», 28.03.2024); 

 большая форма («Благодаря нацпро-

екту учёные из Мордовии повышают качест-

во логистики железнодорожных грузов», 

«Известия Мордовии», 25.03.2024). 

4. По способам визуализации: 

 с фотографиями («Учёные из Мордо-

вии придумали способ увеличения срока 

службы двигателей КамАза», «Столица С», 

19.04.2023); 

 с видеоконтентом («Стартап ЦНН 

Мордовии – компания ООО «ТК «ЖНФ», 

признан самым успешным кейсом при работе 

с ОАО «РЖД», «Минпромнауки Мордовии», 

2.05.2024); 

 с инфографикой («Раскрывая таинст-

во научное…», «Минпромнауки Мордовии», 

21.03.2024). 

Рассмотрим особенности информацион-

ной политики МГУ им. Н.П. Огарёва с учё-

том того, что, помимо официального канала 

университета, в свете общих тенденций пе-

рехода в социальные сети начали появляться 

паблики и группы факультетов, институтов и 

кафедр. Различные подразделения и студенче-

ские сообщества стали создавать собственные 

ресурсы. «Всего в 2023 г. насчитывается 227 

информационных каналов»
5
. К 2024 г. их ко-

личество лишь возрастает. Не все из них ве-

дут контент на постоянной основе, где-то он 

имеет лишь информационный характер, 

представляя собой «доску объявлений», од-

нако все каналы влияют на репутацию вуза и 

составляют единый информационный фон.  

Контент ведётся на разных площадках, 

однако чаще всего информация дублируется 

из одного канала связи в другой. Для анализа 

политики популяризации науки в вузе и её 

влияния на общий информационный фон 

республиканский СМИ рассмотрим каналы в 

                                                                 
5 Дементьева К.В. Популяризация науки и обра-

зования в социальных медиа. С. 109. 

мессенджере Телеграм: официальный канал 

«МГУ им. Н.П. Огарёва», канал «Стартап-

студия «Огарёв», канал ректора мордовского 

госуниверситета «Глушко». 

Основным источником распространения 

материалов о науке среди каналов связи вуза 

является Телеграм-канал «МГУ им. Н.П. Ога-

рёва», как основной источник новостей об 

университете. Научно-популярная тематика 

не является там единственной, однако ей от-

ведено отдельное место, она часто появляет-

ся в ленте новостей и ей отведены отдельные 

рубрики под хештегами:  

1) #молодые_ученые – про сотрудников 

вуза, имеющих учёную степень кандидата 

наук в возрасте до 35 лет или учёную степень 

доктора наук в возрасте до 40 лет;  

2) #приоритет_2030 – про разработки 

мордовских учёных в соответствии с про-

граммой стратегического академического 

лидерства; 

3) #5_ВОПРОСОВ_УЧЕНОМУ – меди-

апроект, который представляет собой видео-

контент, где в кадре учёные университета, 

которые коротко и ёмко отвечают на акту-

альные вопросы по своему профилю. 

Посты о науке сопровождаются фото-, 

видеоконтентом, а также инфографикой, яр-

кими заголовками, дополняются эмозди, что, 

судя по анализу, является характерной чер-

той материалов в Телеграм-каналах («У 

лучших учёных – лучшие разработки!», 

«МГУ им. Н.П. Огарёва», 14.03.2024). Посты 

краткие, не содержат сложной терминологии, 

всегда присутствует информация о практиче-

ском применении разработок, что является 

особенностью материалов о популяризации 

науки. Помимо разработок мордовских учё-

ных новости науки освещаются в непринуж-

дённой форме, простым языком, приёмом 

ассоциаций и шуток, в формате научного 

дайджеста («Да что вообще происходит? Что 

научного в мире? Что научного в стране?», 

«МГУ им. Н.П. Огарёва», 13.02.2023).  

Материалы об исследованиях учёных 

преподносятся в лёгкой, шуточной форме с 

помощью инфографики с изображением из-

вестных мультгероев и юмористическими 

описаниями самих разработок («Вжух… И 
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научная разработка!», «МГУ им. Н.П. Огарё-

ва», 8.02.2024).  

Ещё одним каналом распространения 

научно-популярной информации является 

«Стартап-студия «Огарёв». Канал освещает 

события университетской стартап-студии – 

этот подход к развитию технологического 

предпринимательства сосредоточен на быст-

рой проверке идей и массовом запуске новых 

компаний с инвестициями от государства. 

Здесь научно-популярная тематика освеща-

ется в синергии с бизнесом. Исследования и 

разработки в различных сферах преподно-

сятся в виде уже сформированной компании 

и с собранной командой («Университетский 

стартап ООО «Крахмал Плюс» во главе с 

Климаевой Людмилой работает над решени-

ем задачи для всех производителей горохо-

вого крахмала», «Стартап-студия «Огарёв», 

2.04.2024). Характер подачи информации о 

разработках строится по одной схеме: назва-

ние компании (ООО «Крахмал Плюс», ООО 

«Тестмол», ООО «Рекупер» и др.), краткий 

рассказ о самой разработке, сфера примене-

ния, ответственное лицо (научный руководи-

тель проекта или гендиректор стартапа) под 

хэштэгом #НашТехПред. Сами элементы по-

стов могут менять порядок очерёдности, 

иногда добавляется дополнительная инфор-

мация о процессе разработки или её практи-

ческом применении на конкретном предпри-

ятии. Информация понятна для широкой ау-

дитории, терминология и процессы разра-

ботки «переводят» на простой язык с целью 

интимизации речи. Посты дополняются ви-

деоконтентом с более подробной информа-

цией о разработках, а важная и самая инте-

ресная информация оформляется цветным 

блоком цитирования красного цвета, чтобы 

акцентировать на ней внимание («Наш начи-

нающий стартап ООО «ОПТОФИЛЬТР» пе-

ревернёт мир волоконных лазеров!», «Стар-

тап-студия «Огарёв», 06.05.2024). Посты до-

полняются эмодзи, что снижает официаль-

ность информации, не отделяя её от других 

более простых тематик в информационном 

поле. Основной блок контента посвящён раз-

работкам мордовских учёных, что является 

источником информации для других каналов 

распространения. В характере подачи науч-

но-популярной тематики соблюдаются реко-

мендации по популяризации научной ин-

формации.  

Телеграм-канал ректора мордовского 

госуниверситета «Глушко» зарекомендовал 

себя, как один из основных каналов о вузе 

после официального паблика «МГУ им.  

Н.П. Огарёва». Тема науки освещается раз-

ными путями: 

1) релизы и освещение мероприятий по 

содействию научной коммуникации; 

2) достигнутые результаты в научно-

технической политике вуза; 

3) сотрудничество университета в облас-

ти разработок с различными инстанциями. 

Освещение разработок мордовских учё-

ных происходит преимущественно путём 

репостов с других каналов распространения, 

чаще всего это официальный канал «МГУ 

им. Н.П. Огарёва» и паблики факультетов и 

институтов («Учёные факультета математики 

и ИТ разработали цифровую модель химиче-

ского реактора для получения этилена и во-

дорода из природного газа!», «Глушко», 

23.02.2024). Самостоятельные посты про 

разработки встречаются редко, чаще всего 

представляют собой комментарий к уже вы-

ложенному материалу.  

Исходя из анализа материалов, можно 

сказать, что университет является основным 

«поставщиком» научно-популярной темати-

ки для СМИ республики. Рассмотрим перво-

источник информации и её распространение 

по другим каналам связи во временном про-

межутке.  

1. Новость о разработке русско-

эрзянского онлайн-переводчика и чат-бота 

впервые появилась в Телеграм-канале «МГУ 

им. Н.П. Огарёва» в день мордовских языков 

16 апреля 2024 г., в тот же день через час ма-

териал разместил ректор Мордовского гос-

университета в канале «Глушко». А в пове-

стке каналов распространения информации 

вне вуза, например, на веб-сайте «Известия 

Мордовии» – на следующий день 17 апреля в 

10:00 с подписью, что информация появи-

лась в личном блоге ректора. 

2. Материал о разработке пористой 

стеклокерамики впервые встречается также в 

канале «МГУ им. Н.П. Огарёва» 3 августа 
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2022 г. практически одновременно с мате-

риалом на сайте «Известия Мордовии», на 

следующий день, 4 августа 2022 г., – на сайте 

«Столица С», и в канале «Минпромнауки 

Мордовии». 

Можно проследить тенденцию, которая 

соблюдается с 2022 г., материалы сначала 

появляются в университетских каналах связи 

в «МГУ им. Н.П. Огарёва» или «Глушко», а 

уже позже в региональных СМИ, чаще на 

следующий день, иногда в течение несколь-

ких дней, однако не больше недели. Исходя 

из этого, можно сказать, что информацион-

ное партнёрство университета и медиа необ-

ходимо и выгодно обоим участникам комму-

никативного процесса. Университет высту-

пает в качестве источника информации о 

науке, а другие каналы распространения – 

как агенты популяризации научного знания.  

Проведя анализ информационных кана-

лов вуза, можно сделать несколько выводов. 

Во-первых, вуз является первоисточни-

ком научно-популярной информации для 

СМИ всего региона. Другие каналы распро-

странения в большинстве ссылаются на ка-

налы университета или подчёркивают то, что 

открытия были сделаны учёными МГУ им. 

Н.П. Огарёва.  

Во-вторых, материалы соответствуют 

рекомендациям о популяризации науки: про-

стой язык, отсутствие терминологии, приёмы 

интимизации речи, элементы юмора и не-

принуждённый характер, интересные форма-

ты подачи и практическая направленность. 

В-третьих, материалам присуща иллюст-

ративность, преимущественно в видеоформате.  

В-четвёртых, характерен постоянный 

обмен информацией между каналами связи 

университета путём репостов постов из од-

ного паблика в другой.  

В-пятых, наличие отдельных разнооб-

разных рубрик о научной жизни университе-

та, освещение темы науки в синергии с биз-

несом обеспечивает больше внимания ауди-

тории к данной тематике и улучшает науч-

ную коммуникацию в целом. 

Результаты анализа показали, что содер-

жание публикаций в 2022 г. было направлено 

на освещение открытий зарубежных и рос-

сийских учёных, новости о разработках ме-

стных исследований встречаются довольно 

редко. Упоминались британские, сингапур-

ские, американские и европейские учёные, 

также и российские – красноярские, сибир-

ские и т. д.  

К.В. Дементьева в статье «Популяриза-

ция науки и образования в социальных ме-

диа» проследила похожую тенденцию и ра-

нее, придя к выводу «с конца 2021 – начала 

2022 г., кроме увеличения количества сооб-

щений об открытиях в университете, меняет-

ся и риторика сообщений: «Мордовские учё-

ные продолжают удивлять и восхищать нас 

своими новыми открытиями» («Голос Тора-

мы», 16.02.2022), <…> «Мордовские учёные 

совершат революцию в производстве под-

гузников» («Столица С», 25.09.2022)»
6
. И 

если в 2022 г. подобная тенденция только 

начинала своё существование, то к 2023 г. 

информационное поле практически полно-

стью заполнено информацией о разработках 

местных учёных. Среди формулировок чаще 

встречаются «учёные мордовского универси-

тета», «учёные из Мордовии», «мордовские 

учёные», которые помещены в заголовочный 

комплекс с целью привлечения внимания 

(«Учёные из Мордовии придумали, как уве-

личить урожайность овощей в теплицах», 

«Столица С», 8.06.2023; «Мордовские учё-

ные разработали нейтрализующий неприят-

ные запахи препарат», «Известия Мордо-

вии», 30.07.2023).  

Сейчас идёт тенденция увеличения ко-

личества публикаций о местных учёных. Это 

расширяет знания аудитории о научном по-

тенциале страны и республики, способствует 

признанию выдающихся специалистов, дей-

ствует на улучшение научного сотрудниче-

ства и развитие научно-исследовательской 

деятельности в регионе. Благодаря этому, 

материалы о мордовских учёных можно 

встретить не только в публикациях регио-

нальных СМИ, основной целью которых яв-

ляется освещать новости республики, но и в 

федеральных изданиях. В публикациях ис-

пользуются такие же формулировки, как и в 

республиканских СМИ, и в заголовках или 

лидах обязательно делается акцент на реги-
                                                                 

6 Дементьева К.В. Популяризация науки и обра-

зования в социальных медиа. С. 109. 
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он, в котором было сделано открытие («Рос-

сийские ветеринары разработали прибор для 

ингаляций», «Газета.ru», 22.06.2023; «В 

Мордовии разработают нацпротокол по учё-

ту выбросов парниковых газов в сельском 

хозяйстве», «ТАСС», 09.09.2022; «Мордов-

ские учёные разработали лёгкий бетон», 

«Российская газета», 28.04.2023). Публика-

ция новостей о разработках местных учёных 

в федеральных СМИ способствует продви-

жению научных достижений и исследований 

национального уровня, увеличению видимо-

сти и признания местных учёных как экспер-

тов в своей области, а также привлечению 

внимания к инновациям и потенциалу науч-

ного сообщества региона. Это способствует 

развитию науки, созданию новых партнёрств 

и возможностей для сотрудничества как на ме-

стном, так и на международном уровнях. Все 

это является средствами популяризации науки.  

Проанализировав информационное про-

странство Республики Мордовия, особенно-

сти материалов научно-популярной тематики 

и способы их распространения на широкую 

аудиторию, мы можем составить рекоменда-

ции для освещения науки как для региональ-

ных, так и для федеральных СМИ.  

1. Говорите о науке простым и понят-

ным языком. Ваша аудитория – неподготов-

ленные люди без специального образования, 

поэтому не стоит использовать сложные 

термины, подробное описание процессов ис-

следований.  

2. Избегайте искажения научных фак-

тов и уменьшайте влияние сенсационных 

заголовков. Часто для того, чтобы придать 

яркости и «зрелищности» материалу о науке, 

журналисты могут искажать информацию. 

Необходимо предоставлять полную картину 

исследования. Недопустимо распространение 

лженаучной информации.  

3. Освещайте практическую пользу ис-

следований. Часто аудитория не понимает 

значимость открытия, если не пояснить, как 

именно оно облегчит процессы в какой-либо 

сфере и как повлияет на жизнь общества.  

4. Поддерживайте разнообразие в об-

ласти науки. Освещайте различные области 

изучения и исследовательские направления, 

чтобы показать широкий спектр интересных 

и важных тем. 

5. Используйте интересные формы по-

дачи информации для привлечения внима-

ния. Это могут быть элементы юмора (кари-

катуры, шутки, мемы), необычный иллюст-

ративный материал (инфографика с исполь-

зованием узнаваемых персонажей, видео со 

зрелищными этапами исследований), корот-

кие видео в формате VK клипов и YouTube 

Shorts, тематические мини-сериалы и мульт-

сериалы, комиксы, кроссворды.  

6. Не зацикливайтесь на одних жанрах, 

вносите разнообразие. О науке можно рас-

сказывать не только путём расширенной за-

метки. Репортаж с личными эмоциями и впе-

чатлениями автора, тематические интервью, 

лонгриды с интерактивными движущимися 

элементами, подкасты, очерки и видеоочерки 

о жизни и работе исследователей.  

7. Взаимодействуйте с аудиторией. Да-

вайте возможность выразить своё мнение с 

помощью вопросов в конце публикаций и 

открытыми комментариями, проводите вик-

торины и розыгрыши на тему науки.  

8. Поясняйте сложную узкоспециализи-

рованную информацию. Если речь идёт о 

сложной теме, поясняйте основные понятия 

и термины, чтобы аудитория лучше понима-

ла суть исследования. 

9. Опирайтесь на достоверные источни-

ки. Лучше всегда переходить к первоисточ-

нику и начинать работу с него, при необхо-

димости консультируйтесь со специалистами 

и прислушивайтесь к замечаниям экспертов.  

10. Создавайте уникальные рубрики. Се-

рия тематических материалов в разных фор-

мах подачи информации (цикл видеороли-

ков, тематические подборки материалов об 

исследованиях, приуроченных к какому-либо 

поводу) привлечёт к вам внимание и выделит 

вас среди других СМИ.  

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Таким образом, данное исследование 

демонстрирует важность внимательного рас-

смотрения роли СМИ в популяризации науки 

и местных разработок, а также предоставляет 
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основу для дальнейших исследований в об-

ласти научного информирования в медиа. 

Проведённый анализ позволил сделать 

следующие выводы: 

1) более полно и в соответствии с реко-

мендациями популяризации науки освещают 

тематику университетские каналы распро-

странения; 

2) Телеграм-каналам присуща более 

простая форма распространения научной ин-

формации с использованием эмодзи и приё-

мов интимизации речи;  

3) веб-сайтам газет, как более традици-

онным видам медиа, присущ сухой язык по-

вествования без средств выразительности; 

4) все каналы распространения стремят-

ся к упрощению научной информации для 

широкой аудитории; 

5) интересная подача научного контента 

более часто встречается в университетских 

Телеграм-каналах; 

6) источником научной информации 

чаще всего выступает Телеграм-канал «МГУ 

им. Н.П. Огарёва»; 

7) информационному пространству рес-

публики присуща модель взаимодействия 

друг с другом, часто в одном канале распро-

странения можно встретить ссылку на ис-

точник, которым является другое издание; 

8) в 2022 г. огромный пласт научной 

информации составляли публикации иссле-

дований российских и зарубежных учёных, в 

2023 г. тенденция стала меняться, и в ин-

формационном поле стали появляться ново-

сти о местных учёных.  

Тем самым, на основе вышеприведённо-

го анализа, мы можем выделить целую це-

почку действий, которая способствует улуч-

шению научной коммуникации, а также попу-

ляризирует разработки мордовских учёных: 

1) написание материала о разработках и 

исследованиях в соответствии со всеми ре-

комендациями популяризации науки («пере-

вод» на простой язык изложения, непринуж-

дённая форма повествования, отсутствие 

сложной терминологии, указание практиче-

ской значимости исследования и т. д.);  

2) выбор жанра и формы подачи с це-

лью увеличения «зрелищности» материала 

для аудитории; 

3) отсутствие искажения научного фак-

та и публикации лженаучной информации; 

4) дополнение текста визуальными эле-

ментами: фото, видео, инфографика; 

5) публикация материалов в информа-

ционном пространстве университета; 

6) распространение материалов по ре-

гиональным каналам связи; 

7) выход публикаций о местных разра-

ботках в федеральное информационное про-

странство.  

В ходе исследования было выяснено 

следующее. 

1. Первоисточником всей научно-

популярной информации в республике яв-

ляются университетские каналы распро-

странения. 

2. Научно-популярную информацию 

стоит «переводить» со сложного языка и 

адаптировать для широкой аудитории. 

3. Телеграм-каналы лучше следуют ре-

комендациям по популяризации науки и по-

дают материал в более простой и интересной 

форме, чем веб-сайты газет. 

4. С 2022 г. количество публикаций о 

разработках местных учёных значительно 

увеличилось, а к 2023 г. стали составлять 

большую часть среди всех научных инфопо-

водов. 

5. Термин «мордовские учёные» можно 

назвать медиатрендом, который использует-

ся в материалах не только региональных, но 

и федеральных СМИ.  

При этом следует учитывать специфику 

каждого СМИ и национальные особенности 

медийной сферы в регионах при разработке 

стратегий по улучшению информационной 

политики научно-популярных материалов. 
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