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Аннотация 
ВВЕДЕНИЕ. Представлено осмысление одного из параметров медиатекста – его фактуры – 
в плане его соотношения с другими параметрами. При этом получает толкование такая по-
тенциальная характеристика медиатекста, как полифактурность, и ставится цель – показать, 
как она определяет обращения текста в современной медиасфере. МАТЕРИАЛЫ И МЕТО-
ДЫ. Исследование методологически основано на семиотическом толковании медиатекста и 
внимании к региональному медиаполю, в рамках которого тексты разных дискурсов фор-
мируют фактурные парадигмы и функционируют по фактурным маршрутам, что обуслов-
ливает использование в их изучении дискурс-анализа, а также методов семантического и 
стилистического анализа. РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ. Рассмотрение двух фактур-
ных парадигм медиатекстов – новостей из дискурсов здоровья и культуры – позволяет пока-
зать, что с учётом хронологии появления медиатекстов, их жанров (анонс, новость, пост в 
телеграм-канале и т. д.), интертекстуальности, соотношения вербального и визуального и 
других моментов удаётся установить, что исходным элементом парадигм оказывается теле-
текст, что объясняется приверженностью региональной аудитории к телевидению как кана-
лу связи. ЗАКЛЮЧЕНИЕ. Фактура медиатекста – его ключевой параметр, определяющий 
во многом его обращение в региональном медиаполе, присутствие его контента в зоне вни-
мания разных сегментов региональной аудитории, что существенно для медиаменеджмента 
и медийной политики региона. 
Ключевые слова: медиакоммуникация, медиатекст, параметры, фактура, полифактурность, 
региональное медиаполе 
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Abstract 
INTRODUCTION. The article presents an understanding of one of the parameters of a media text – 
its texture – in terms of its relationship with other parameters. At the same time, such a potential 
characteristic of a media text as polytexture is interpreted and the goal is set – to show how it de-
termines the circulation of a text in the modern media sphere. MATERIALS AND METHODS. 
The study is methodologically based on a semiotic interpretation of a media text and attention to 
the regional media field, within which texts of different discourses form texture paradigms and 
function along texture routes, which determines the use of discourse analysis in their study, as well 
as methods of semantic and stylistic analysis. RESULTS AND DISCUSSION. The examination of 
two texture paradigms of media texts – news from the discourses of health and culture – allows us 
to show that, taking into account the chronology of the emergence of media texts, their genres (an-
nouncement, news, post in a telegram channel, etc.), intertextuality, the relationship between the 
verbal and visual, etc., it is possible to establish that the initial element of the paradigms is teletext, 
which is explained by the commitment of the regional audience to television as a communication 
channel. CONCLUSION. The texture of a media text is its key parameter, which largely deter-
mines its circulation in the regional media field, the presence of its content in the attention zone of 
different segments of the regional audience, which essentially. 
Keywords: media communication, media text, parameters, texture, poly-texture, regional media 
field 
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ВВЕДЕНИЕ 
 
Усложнение медиасферы предоставляет 

новые возможности для отправителей тек-
стов и их адресатов, обнаруживая при этом 
новые свойства медиатекстов, возвращая 
вновь и вновь к их обсуждению как в теоре-
тическом, так и в прикладном аспектах. Это 
связано с тем, что, казалось бы, хорошо из-
вестные свойства начинают иначе восприни-
маться и иначе использоваться в условиях 
цифровизации при решении разного рода 
коммуникативных задач. 

Обсуждение этой проблемы в медиалин-
гвистике с первых лет её существования не 
кажется удивительным: медиатекст – пер-
вичное понятие этой научной дисциплины. 

Так, в словаре-справочнике подчёркивается, 
что это «центральный предмет изучения ме-
диалингвистики», при его рассмотрении ис-
пользуются понятия особенности, свойства, 
специфические признаки1. В учебнике термин 
медиатекст толкуется как «зонтичный», 
обозначающий все виды текстов в СМИ2, 
при этом отмечается, что интернет-текст, 
«сохраняя ведущие параметры классическо-
го текста, получает новые характеристики, 
связанные с техническими особенностями 

                                                                 
1 Медиалингвистика в терминах и понятиях: сло-

варь-справочник / под ред. Л.Р. Дускаевой. М.: Флинта, 
2018. С. 74-79. 

2 Клушина Н.И., Николаева А.В. Стилистика ин-
тернет-текста. М.: Эдитус, 2019. С. 16. 
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интернет-коммуникации»3. К параметрам 
текста авторы относят отграниченность от 
других текстов, грамматическую оформлен-
ность, связность, когерентность, целост-
ность, интенциональность, линейность, ав-
торство, адресность, прагматическую на-
правленность, перлокутивный эффект и 
способы его достижения, коммуникативные 
стратегии и тактики, код, конситуацию, 
интертекстуальность4. К параметрам интер-
нет-текста – гипертекстовость, расширение 
границ текста за счёт комментариев, полико-
довость и мультимедиальность5.  

Анализ реальной практики использова-
ния понятия медиатекст в научных и дидак-
тических целях, судя, например, по публика-
циям, размещённым в библиотеке РИНЦ, 
где, кстати, по запросу «медиатекст» обна-
руживается более 3000 работ, показывает, 
что это понятие используется настолько раз-
нообразно, что напрашивается эпитет беско-
нечно: от «газетный медиатекст» [1], где ме-
диа кажется избыточным, до «сериал как ме-
диатекст» [2], где оно кажется загадочным. 
Даже беглый просмотр названий публикаций 
убеждает, что изучаются разные элементы 
медиатекста, начиная с его содержательных 
и стилистических моментов, включая харак-
тер заголовка, как, например, в [3] или от-
дельные типы лексем, как в [4; 5].  

Однако вопрос о свойствах медиатекста 
не снимается с повестки дня, см., например, 
[6]. При этом терминологически они обозна-
чаются как признаки, свойства, особенности, 
специфика, характеристики, параметры6. 
Предпочитая последний термин параметры 
как соответствующий современному языку 
науки, см. например, [7], отдаём себе отчёт в 
том, что его отличие от приведённых выше 
весьма условно, и важнее говорить о реаль-
ных свойствах медиатекстов, чем отстаивать 
тот или иной термин для их обозначения.  

                                                                 
3 Клушина Н.И., Николаева А.В. Стилистика ин-

тернет-текста. С. 4. 
4 Там же. С. 11-12.  
5 Там же. С. 17-18. 
6 Характерно в этом отношении название статьи 

«Медиатекст телеканала «Вести Алтай»: основные 
характеристики, классификационные параметры» [8]. 

Можно утверждать, что особое место 
среди параметров медиатекста занимает его 
фактура. Это понятие отсылает к термину 
общей филологии фактура речи, который 
используется в значении «обработанный оп-
ределёнными орудиями определённый мате-
риал речи», и позволяет противопоставлять 
устную, письменную, печатную речь и речь 
массовой коммуникации7. Отмечены тексты, 
запрограммированные на существование в 
двух фактурах: «драматургическое произве-
дение сначала пишется автором, а потом 
произносится со сцены актерами»8, то есть 
письменная и устная фактура обязательны 
для полного осуществления такого текста, 
тогда как для поэтического текста достаточ-
но одной – письменной – фактуры.  

В рамках общей филологии названы 
фактуры, в которых осуществляется массо-
вая коммуникация: это радио, кино, телеви-
дение, массовая пресса, ЭВМ9. Конечно, в 
1979 г. представить возможности фактуры 
«ЭВМ», которую мы сейчас называем ком-
пьютерной, было трудно, но важно, что уже 
тогда она имелась в виду с учётом общей 
мысли об историчности фактур речи: «Каж-
дая вновь открытая и используемая фактура 
речи развёртывает по внешним правилам 
словесности новую совокупность видов и 
разновидностей словесности»10. Значимость 
таких изменений требует формирования осо-
бого раздела общей и частной филологии, 
которые предлагалось именовать фактурове-
дением – областью истории техники и исто-
рии общества11.  

В рамках медиалингвистики предлага-
лось институализировать её особую речевед-
ческую дисциплину – фактурологию, так как 
фактура обеспечивает медиаконтенту воз-
можность быть предъявленным на разных 
каналах медиакоммуникации – в прессе, на 
радио и телевидении, в интернет-простран- 

                                                                 
7 Рождественский Ю.В. Введение в общую фило-

логию. М., 1979. С. 8. 
8 Там же.  
9 Там же. 
10 Там же. С. 213. 
11 Там же. С. 214.  
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стве, а это требует специальных 
исследований12.  

Таким образом, в рамках общей филоло-
гии и медиалингвистики высказан ряд поло-
жений, которые позволяют рассмотреть во-
прос о фактуре медиатекста более детально, 
рассчитывая на развитие и практическое 
применение этого теоретического понятия. 

В настоящей работе ставится цель вне-
сти уточнения в понятие фактуры медиатек-
ста, существенные для интерпретации его 
обращения в региональном медиаполе. Ина-
че говоря, основной вопрос, к ответу на ко-
торый намечено приблизиться в настоящем 
исследовании, можно было бы сформулиро-
вать так: как такой параметр медиатекста, 
как фактура обеспечивает его эффективное 
обращение в региональном медиаполе? 

При этом предполагается, что конкрет-
ный медиатекст может быть преобразован из 
одной фактуры в другую последовательно: 
например, некая информация, прозвучав в 
виде радиотекста, затем появится в печатной 
фактуре – на страницах газет и их интернет-
версий, а на следующий день – в видеосюже-
те на телеканалах. Единство контента объе-
диняет тексты в серию, которую можно обо-
значить как фактурную парадигму13, а по-
следовательность его фактурных перевопло-
щений – проследить как фактурный мар-
шрут (понятие предложено А. Бондаренко и 
А. Комиссаровой).  

Это означает, что медиатекст мыслится 
как полифактурный, и этот его параметр 
оказывается в ряду иных, требующих для 
обозначения сложных терминов с первой ча-
стью много- и её греческими и латинскими 
эквивалентами поли- и мульти-: многосредо-
вость [7, с. 413], поликодовость [9], мульти-
модальность [10], мультимедийность [11–
13], мультиплатформенность [14; 15].  

Принципиально различать полифактур-
ность как потенциальной свойств и как ре-
альную характеристику медиатекста. Совре-

                                                                 
12 Шмелёва Т.В. Фактурология в контексте медиа-

лингвистики // Речевое общение: спец. вестник / под 
ред. А.П. Сковородникова. Красноярск: Сиб. федер.  
ун-т, 2012. Вып. 14 (22). С. 138-145. 

13 Понятие предложено в работе: Шмелёва Т.В. 
Фактурология… 

менные компьютерные технологии позволя-
ют создание медиатекстов, в которых разные 
фактуры присутствуют одновременно. Так, 
полифактурен телевизионный текст: в нем 
соединяются видеофактура и аудио-, он вос-
принимается одновременно слухом и зрени-
ем, при этом важно, что визуальная состав-
ляющая текста воспринимается не как ста-
тичное изображение, а как движения и дей-
ствия героев, кроме того, на экране может 
появиться и вербальный графический текст, 
например, в бегущей строке. Одновременно 
разные фактуры присутствуют в лонгриде: 
графический текст дополняет аудио- и/или 
видео, такие тексты получили наименование 
мультимедийных [12; 13].  

Из этого, в частности, следует, что фи-
лологическому термину полифактурность 
соответствует медийный – мульти-
медйность, однако, имея дело с медийно-
стью как общим свойством современной 
коммуникации и характеристикой текста, 
сложно представить, что есть ещё и мульти-
медийность. Но как бы ни обозначить этот 
параметр текста, его сущность видится в том, 
что некоторый контент получает различное 
воплощение, рассчитанное на разное воспри-
ятие адресатом, и переживает при этом со-
держательные и стилистические трансфор-
мации, обусловленные характером каждой 
фактуры.  

Итак, полифактурность как потенциаль-
ное свойство медиатекста оказывается одним 
из условий его обращения и позволяет регу-
лировать это обращение. Региональное ме-
диаполе как обозримое медиапространство 
предоставляет реальные возможности предъ-
явления аудитории определённого контента в 
ряде фактур, что позволяет увидеть его фак-
турную парадигму и при этом проследить его 
фактурный маршрут.  

 
МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 
Методологически настоящая работа ос-

нована на семиотической интерпретации ме-
диатекста с учётом понятий общей филоло-
гии. Это означает, что носителем медиакон-
тента может быть текст во всей полноте его 
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фактур и кодов, а не только в вербальном 
воплощении.  

Основной метод исследования медиатек-
ста – дискурс-анализ, предполагающий отбор 
и рассмотрение текстов одного дискурса в 
рамках регионального медиаполя. В рас-
смотрении конкретных медиатекстов исполь-
зуется семантический метод, цель которого – 
сопоставление языковых воплощений кон-
тента в разных фактурах и объяснение выяв-
ляющихся при этом различий с опорой на 
понятия семантического синтаксиса и грам-
матики текста.  

Наряду с этим используются стилисти-
ческие методы анализа текста, результатом 
применения которых должна стать интерпре-
тация различий, возникающих в разных фак-
турах медиатекста. Интертекстуальный ме-
тод позволяет установить отношения медиа-
текстов, в том числе в отношении первично-
сти/вторичности, присутствия фрагментов 
одного текста в других. 

Конкретная методика проводимого ис-
следования строится как поиск медиатекстов 
одного дискурса по ключевому слову, по-
строение их фактурных парадигм и выявле-
ние маршрутов движения контента в рамках 
новгородского медиаполя с опорой на дан-
ные семантического, стилистического и ин-
тертекстуального анализа. Таким образом, 
работа оказывается в контексте региональ-
ных медиалингвистических исследований14 с 
учётом дискурсивной модели новгородского 
медиаполя, представленной, в частности, в 
коллективной монографии15. 

Материалом исследования послужили 
актуальные медиатексты новгородского ме-
диаполя (сентябрь 2024 г.), рассмотрено бо-
лее 70 текстов, однако в рамках статьи пред-
ставлены результаты анализа двух новост-
ных парадигм, что представляется достаточ-
но репрезентативным для демонстрации ис-
следуемого параметра медиатекста.  

 

                                                                 
14 Медиалингвистика в терминах и понятиях: сло-

варь-справочник. С. 74-79. 
15 Новгородское медиаполе: опыты лингвистиче-

ских исследований: коллективная монография / под 
ред. Т.В. Шмелёвой. Великий Новгород: НовГУ им. 
Ярослава Мудрого, 2015. 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 
 
Анализ выборки медиатектстов позволил 

построить фактурные парадигмы с разными 
маршрутами. Типичными представляются 
два случая, результаты анализа которых це-
лесообразно показать подробно.  

В первом случае Новгородское област-
ное телевидение (НТ) в выпуске новостей  
5 сентября 2024 г. показывает видеосюжет о 
новом оборудовании, которое позволяет су-
щественно быстрее диагностировать онколо-
гическое заболевание, в графической факту-
ре этот текст затем размещается на сайте НТ:  

В ЛАБОРАТОРИИ НОВГОРОДСКОЙ 
ЦГКБ ПОЯВИЛОСЬ НОВОЕ ОБОРУДОВА-
НИЕ 

Обнаружить рак шейки матки можно, 
окрасив пробы специальным составом. Для 
этого и нужен новый аппарат. Метод гре-
ческого учёного Папаниколау позволяет оце-
нить степень созревания цитоплазмы и вы-
делить атипичные ядра. Проще говоря, най-
ти онкологию на ранней стадии. По золото-
му стандарту, признанному во всём мире, 
давно работают и в лаборатории городской 
больницы. Но раньше мазки приходилось ок-
рашивать вручную. 

Виктория Шутова, заведующая центра-
лизованной лабораторией ГОБУЗ «ЦГКБ»: 
«Процесс трудоёмкий: это человек делает 
руками, время засекает – тут погрешность 
очень велика и время. Так – ты в аппарат 
поставил и можешь уже, в принципе, зани-
маться другими делами». 

Раньше, чтобы окрасить 25 проб, тре-
бовался день. Сейчас – не больше четырна-
дцати минут. Новый аппарат – отечест-
венного производства, стоимость – около 
семисот тысяч рублей. Только за день в ла-
боратории проводят сотню таких исследо-
ваний. К слову, сдать мазок можно в рамках 
диспансеризации. Кроме того, лаборатория 
ЦГКБ выполняет множество других иссле-
дований в оперативном режиме: в день по-
ступает почти две тысячи проб (Анастасия 
Васюнова, https://novgorod-tv.ru/news/v-
laboratorii-novgorodskoj-czgkb-poyavilos-
novoe-oborudovanie/).  
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Позднее текст появляется на RUTUBE 
(https://yandex.ru/video/preview/640843422146
7521667). 10 сентября 2024 г. новость про-
звучала на радио «Славия», а её графическая 
версия была размещена на сайте с фотогра-
фией, представляющей собой один из кадров 
видеосюжета, что подчёркивает связь с ним и 
вторичность радионовости (https://vesti53. 
com/projects/vesti-velikij-novgorod/v-czent- 
ralnuyu-gorodskuyu-klinicheskuyu-bolniczu-
velikogo-novgoroda-postupilo-oborudovanie-
dlya-issledovanij-onkologicheskih-zaboleva- 
nij.html). Там же указано на присутствие тек-
ста, точнее – его графических версий, в соц-
сети ВКонтакте и в Телеграм-канале. Инте-
ресно, что эту новость не опубликовало из-
дание «53 Новости», для которого типично 
размещение графических версий телесюже-
тов Новгородского телевидения, тем более 
что у них есть рубрика «Здоровье». 

Таким образом, информация о новом ме-
дицинском оборудовании в течение недели 
предстала перед зрителями/слушателя- 
ми/читателями региона семь раз на пяти ка-
налах, то есть контент выступает в парадигме 
из семи текстов. Её фактурный маршрут 
можно представить так: «телевизионная – 
Интернет – радио – Интернет», что обеспе-
чило представления в трёх фактурах – видео-
, радио- и графической, включая фото как 
визуальный компонент графического текста. 
Нельзя не заметить, что эфирные фактуры 
дублируются графической, что говорит, ви-
димо, о том, что она в большей степени под-
ходит для архивирования. 

Анализ контента показывает, что телеви-
зионный сюжет более информативен, в част-
ности, содержит больше медицинских под-
робностей, количественных данных, тогда 
как радиотекст завершается напоминанием о 
том, что «раннее обнаружение – залог буду-
щего выздоровления», включаясь в дискурс 
медицинского просвещения. При этом, соот-
носясь с другими новостями о техническом 
оснащении медицинских заведений региона, 
текст включается в медицинский дискурс и 
смежные с ним в рамках дискурсивной моде-
ли регионального медиаполя16.  
                                                                 

16 Новгородское медиаполе: опыты лингвистиче-
ских исследований. С. 102-116. 

Второй случай представляют тексты о 
культурном событии – фотовыставке. Серия 
текстов о ней начинается с анонса и рекла-
мы на телеэкране, продублированной в гра-
фической фактуре на интернет-странице те-
леканала: 

НОВГОРОДЦЕВ ПРИГЛАШАЮТ ПО-
СЕТИТЬ ФОТОВЫСТАВКУ, ПОСВЯЩЁН-
НУЮ ЛЮБИМОМУ ГОРОДУ 

В детском музейном центре готовится 
к открытию фотовыставка «Тишина гово-
рит». Экспозицию составили 35 фоторабот 
21 автора из Великого Новгорода. 

Чтобы увидеть на фотографии знаме-
нитого ангела с памятника «Тысячелетие 
России» – надо присмотреться – и вот 
сквозь деревья и туман проступает так хо-
рошо известный всем новгородцам символ 
города. Увидеть Великий Новгород и окре-
стности с нового ракурса можно на фото-
выставке «Тишина говорит». 21 автор поде-
лился своими запечатлёнными ощущениями 
от любимого города. 

Анна и Владимир Щелкановы, фотогра-
фы: «Эта выставка, скорее – про состоя-
ние, про состояние особого внутреннего по-
коя и гармонии, в которое человек может 
попасть, увидев то, что трогает его душу. 
И вот в это мгновение он замирает, хвата-
ет фотоаппарат, снимает, и получается 
это особое состояние» 

Инициаторы и идейные вдохновители 
выставки – фотографы Анна и Владимир 
Щелкановы, которые связывались с коллега-
ми по искусству и предлагали присоединить-
ся к проекту. Здесь можно найти имена хо-
рошо известных новгородских мастеров и 
любителей, которые только начинают свой 
путь. Зрители смогут использовать фото-
графии как путеводитель, чтобы найти 
места, в которых ещё не были. Выставка, 
которую поддержал Новгородский музей-
заповедник, начнёт работу с 16 сентября в 
детском музейном центре (Анна Вихрова // 
НТ. 13.09.2024. URL: https://novgorod-
tv.ru/news/novgorodczev-priglashayut-posetit-
fotovystavku-posvyashhennuyu-lyubimomu-
gorodu). 

Накануне открытия выставки об этом как 
о случившемся факте сообщается в Теле-
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грам-канале музея – буквально в нескольких 
строках с «неновостным» заголовком «ВРЕ-
МЕНА ГОДА» (https://t.me/novmuseum/4697) 
и на интернет-странице газеты «Московский 
комсомолец в Великом Новгороде» со ссыл-
кой на этот текст, но с типичным для ново-
стей заголовком «В ВЕЛИКОМ НОВГОРО-
ДЕ ОТКРЫЛАСЬ ФОТОВЫСТАВКА «ТИ-
ШИНА ГОВОРИТ» (https://www.mk-
novgorod.ru/social/2024/09/15/v-velikom-
novgorode-otkrylas-fotovystavka-tishina-
govorit.html).  

В день открытия выставки – 16 сентября – 
на официальном сайте музея-заповедника 
публикуется развёрнутый пресс-релиз «ФО-
ТОВЫСТАВКА «ТИШИНА ГОВОРИТ» с 
комментарием её куратора и бэкграундом – о 
других выставках фотографов 
(https://novgorodmuseum.ru/visit/sobytiya/fotov
ystavka-«tishina-govorit»). В тот же день ин-
тернет-издание «53 новости» публикует 
текст под заголовком «21 НОВГОРОДЕЦ 
ПРЕДСТАВИЛ СВОИ РАБОТЫ НА ФОТО-
ВЫСТАВКЕ «ТИШИНА ГОВОРИТ» 
(https://53news.ru/novosti/fotovystavka-
novgorodskih-avtorov-otkrylas-v-detskom-
muzejnom-czentre.html), в основе которого, 
судя по цитированным словам куратора вы-
ставки, – названный пресс-релиз:  

Новгородский фотохудожник и куратор 
выставки Владимир Щелканов считает, 
что у фотографий есть удивительная сила: 
они способны останавливать не только время, 
но и людей, бегущих, торопящихся всё успеть, 
не спящих ночами, покоряющих вершины. 

«Вдруг ты видишь что-то и замираешь. 
На несколько вдохов, на несколько ударов 
взволнованного пульса. Чтобы потом схва-
тить фотоаппарат и сохранить, сберечь, 
остановить это чудо, ворвавшееся в твою 
душу. А потом замирает зритель, встре-
тивший твою фотографию. С такими фо-
тографиями нужно встречаться на выстав-
ках. Дарить себе время на эту остановку, 
встречу и тишину. Слушать, чувствовать, 
наполняться», – отметил Владимир Щелка-
нов (https://53news.ru/novosti/fotovystavka-
novgorodskih-avtorov-otkrylas-v-detskom-
muzejnom-czentre.html). 

Таким образом, фактурную парадигму 
контента о выставке составляют шесть тек-
стов, а его фактурный маршрут можно обо-
значить так: «телевизионная + графическая 
на сайте телеканала – графическая в Теле-
грам-канале – графическая на интернет-
странице газеты – графическая на сайте му-
зея – графическая в новостном интернет-
издании». На первый взгляд, в этом случае 
фактурная парадигма рассматриваемого кон-
тента меньше: использованы только две фак-
туры – телевизионная и графическая (без ра-
дио), но на самом деле графические тексты 
на официальном сайте музея и в Телеграм-
канале не могут быть совершенно идентич-
ными, у каждого из каналов свои требования 
к тексту, начиная от его объёма и завершая 
стилистикой. Важно, что в разных версиях 
контент представлен в региональном медиа-
поле шесть раз, при этом тексты ранжируют-
ся как первичные и вторичные, а так как у 
каждой фактуры – своя аудитория, охват ока-
зывается солидным. Существенно, что ис-
ходная точка фактурного маршрута, как и в 
первом случае, – телевидение, что объясня-
ется приверженностью региональной ауди-
тории к этому каналу связи.  

 
ВЫВОДЫ 

 
Итак, наблюдения над функционирова-

нием медиатекстов в региональном медиапо-
ле в аспекте фактуры позволяет убедиться в 
том, что полифактурность медиатекста ока-
зывается важным фактором его обращения в 
региональном медиаполе. И хотя в обоих 
представленных случаях серия текстов начи-
нается с телевизионного, преобладают гра-
фические интернет-тексты, что характерно 
сегодня для регионального медиаполя в силу 
ряда причин: в частности, их приспособлен-
ности к архивированию и повторным про-
смотрам, простоты генерирования, тиражи-
рования за счёт репостов, уже привычности 
восприятия.  

Конечно, анализ всего двух фактурных 
парадигм медиатекстов, приведённый в ис-
следовании, вряд ли показывает все аспекты 
проблемы, тут нужен солидный корпус тек-
стов, который даст материал для обобщений, 
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однако довольно понятно, что фактура текста – 
его ключевой параметр, обеспечивающий 
движение контента в медиаполе. Дальней-
шие наблюдения такого рода, планируемые в 
рамках проекта, необходимы не только для 
того, чтобы систематизировать полученные 
данные, но и для того, чтобы разработать 
пути оптимизации маршрутов разных тек-
стов, что повышало бы уровень информиро-
вания аудитории о важных моментах жизни 
региона. Более детально планируется изу-
чить влияние фактуры на стилистику медиа-
текста, чему здесь практически не было уде-
лено места. 

В теоретическом плане есть смысл уточ-
нить общефилологическое понятие фактура 
речи. Для анализа медиатекстов оно оказыва-
ется «тесноватым»: так, графическая фактура 
текста представлена как в печатных издани-

ях, так и в Интернете, что не делает их не-
различимыми, поскольку у каждого из ин-
тернет-форматов собственные требования к 
медиатексту, поэтому предложенное понятие 
мультиплатформенность [14] можно трак-
товать как более конкретное, чем фактура.  

Таким образом, понятие фактура текста 
находит место в понятийном аппарате ме-
диалингвистики и практике лингвистических 
исследований медиасферы. Кажется доста-
точно убедительным вывод о том, что факту-
ра – ключевой параметр медиатекста, кото-
рый при взаимодействии с такими его пара-
метрами, как поликодовость, авторское нача-
ло, маркированность знаками разных сфер, 
жанровые и стилистические характеристики, 
обеспечивает максимальное присутствие в 
медиапространстве, дифференциацию и тар-
гетированность контента. 
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